
附件

连南瑶族自治县省级电子商务进农村综合示范县资金使用计划表

	序号
	名称
	2020年资金（万元）
	2021年资金（万元）
	金额

（万元）
	资金

比例（%）
	资金使用方向
	资金用途
	备注

	1
	推动农村产品上行(资金分配不低于30%)


	农产品标准化建设
	7.5
	2.5
	10
	2
	调研主体
	用于进村入户和线上调研、调研报告撰写、基本情况汇编和整理成册。
	

	2
	
	
	5
	5
	10
	2
	电商服务企业
	用于产品收集、基本信息编写、拍照、详情设计、产品标准和上线入库，建设农产品分级分类标准体系，提供质量认证、质量追踪溯源服务，形成我县农村产品数据库。
	

	3
	
	农产品品牌建设
	10
	15
	25
	5
	电商服务企业
	用于注册公共电商品牌商标，开展农产品电商公共品牌建设工作。
	

	4
	
	物流体系建设
	15
	15
	30
	6
	电商服务企业
	用于升级改造县级仓储集散中心、农产品冷链仓储中心。
	

	5
	
	
	20
	20
	40
	8
	电商服务企业
	用于建设完善县镇村三级物流配送体系，加强与邮政快递的合作，整合物流资源，降低农村物流成本；或补贴村级快递运营成本。
	

	6
	
	深化农产品产销对接
	15
	15
	30
	6
	活动承办方
	用于开展电子商务参展、摆展、入电商平台、入网上特产店等形式的产销对接活动，每年不少于五次；实施电商品牌扶贫项目，促进消费扶贫对接。
	

	7
	
	加大农村电商宣传
	10
	15
	25
	5
	电商服务企业
	用于宣传推广农产品，鼓励旅游产品在电商平台销售。
	

	8
	完善农村电商公共服务保障体系（资金分配不超过50%）
	县级电子商务服务中心建设
	40
	30
	70
	14
	电子商务公共服务中心营运方
	用于整合利用现有房屋公共资产资源，在县稻鱼茶省级现代农业产业园三产融合发展中心增设县级电子商务公共服务中心建设和设施设备及运营维护支出。
	

	9
	
	电商创业服务体系建设
	35
	35
	70
	14
	电子商务公共服务中心营运方
	用于支持县级电子商务服务中心对外对内聚合资源，对各服务商进行规范化管理；帮助企业找到服务商，开展创业孵化等服务，为创业企业和创业青年提供电商创业技术指导；举办产业及公共服务资源对接活动，为有需求的企业提供农村产品标准化、质量认证、品牌培育、质量追踪溯源等综合服务。
	

	10
	
	建设镇村两级电商服务站点
	50
	50
	100
	20
	电商服务站点营运方
	用于两级电商服务站点建设，建立7个镇级、70%（约50个）以上行政村电商服务站点，具体每站数额根据实际情况进行分配。
	

	11
	
	电商服务专员培训
	5
	5
	10
	2
	培训机构
	用于对县镇村三级电商服务专员进行专题培训。
	

	12
	开展农村电子商务培训（资金分配不低于10%）
	建立农村电商人才培训体系
	15
	10
	25
	5
	电商服务企业
	根据连南的实际情况，建立连南农村电商培训平台。
	

	13
	
	开展电子商务人才培训
	20
	30
	50
	10
	培训机构
	邀请有资质的外部平台讲师对建档立卡的贫困户、创业中的个人或企业提供线上线下的基础普及性和增值性培训，其中普及性培训人次两年达3000人次以上。
	

	14
	工作经费
	2.5
	2.5
	5
	1
	领导小组办公室
	用于预算执行中所发生的项目验收考评、监督检查、内部审计、绩效管理等。
	

	合计
	
	
	250
	250
	500
	100
	
	
	


备注：县经济事务中心可根据实际建设情况，在不超过省级专项资金支持比例情况下，对资金使用方向进行调整。

3


